Universidad Nacional de La Plata
Facultad de Periodismo y Comunicacion Social

Especializacion en Periodismo en Economia Politica

Director: Lic. Gerardo De Santis.

Sede: Facultad de Periodismo y Comunicacion Social de la UNLP, La Plata.

Destinatarios: economistas y profesionales en Comunicacion Social o en Ciencias Econémicas;
publico en general.

Duracion: un afio (tres trimestres) y Trabajo Integrador Final (TIF).

Modalidad de cursada: presencial.

Frecuencia de cursada: dos clases semanales, cada 15 (quince) dias.

Cantidad de horas semanales: 8 (ocho).

Cantidad de Materias obligatorias: 12 (doce).

Matricula: 1 (una) al inicio de la carrera.

Arancel: (10) diez cuotas mensuales, cinco por seme  stre.
Costo total del Doctorado (en pesos argentinos): $ 6.050.-
Estudiantes Nacionales: pagan entre el 30% y el 70%  del total.
Estudiantes Extranjeros: pagan entre el 70% y el 10 0% del total.

Plan de Estudios

Area conceptual especifica

Comunicacion

Estrategias de comunicacion

Taller de Produccion e Investigacion Periodistica
Taller de Produccidén Periodistica Econdmica
Economia Politica de la Comunicacion
Economia

Microeconomia

Macroeconomia

Moneda y Finanzas

Comercio y Finanzas Internacionales

Area Contextual

Historia Social Argentina

Doctrinas Econdmicas

Sociologia General

Area de Investigacion y Produccion
Seminario de Investigacion

Perfil de la propuesta

La Especializacion es una propuesta académica, profesional y de investigacién, que surge
como respuesta a demandas en el plano de la investigacion y de la produccion periodistica
especifica, que en muchos casos denotan una falta de conocimientos tedricos y de
herramientas suficientes para el andlisis de procesos y formas de divulgacion.

La Especializacion apunta a ser un @mbito de practica y de generacién de conocimientos
interdisciplinarios para una difusién publica de cuestiones relacionadas a la economia. No sélo
contempla la investigacion en el campo de la Economia Politica sino también la practica
especifica en los medios de comunicacién en el area de economia.

Objetivos

* Formar especialistas en el campo del Periodismo y la Economia Politica.

* Estimular a economistas y profesionales en Comunicacién Social y de Ciencias
Econdmicas a adquirir conceptos técnicos del periodismo econémico y poder utilizarlos
profesionalmente.



* Introducir a graduados y especialistas en comunicacion y periodismo en temas, técnicas y
conceptos del vocabulario econémico y del periodismo especializado.

* Posibilitar que graduados de diferentes disciplinas accedan a conocimientos econémicos y
de comunicacion aplicada en la practica periodistica.

* Generar profesionales de solida formacién en el periodismo econémico tomando como
punto de partida una ensefianza transdisciplinaria.

Areas

Area conceptual especifica
Esta area esta considerada como el eje vertebrador de la Especializacién. Incluye dos ambitos
disciplinares: la economia y la comunicacion, sus especificidades y sus articulaciones.

Desde la economia, se consideran los procesos macro y micro econémicos, sobre todo en su
relacion con el Estado Nacion.
Area contextual

Incluye el ambito de los estudios sobre la sociedad, sus procesos sociales, politicos y
culturales, abordandolos desde su vinculacion con los aspectos de caracter econémico.
Pretende abordar los procesos politicos, sociales y culturales articulandolos con los procesos y
decisiones econdmicas.

Este programa de estudio también busca referenciar estudios de estadistica, sociologia y
antropologia cuyos aportes son fundamentales para los analisis que se pretenden.

Area de Investigacion y Produccion

Entiende la investigacién en dos sentidos: a) La investigacién periodistica con sus propias
caracteristicas, que se desarrollara en algunos cursos y/o talleres, entendiéndola como un
producto que devela un proceso de blusqueda y andlisis de elementos en relaciéon con un hecho
especifico; y b) la investigacion cientifica a lo que se concibe como todo trabajo que tenga un
marco tedérico y una metodologia adecuada al objeto de estudio.

Ambos procesos se llevaran a cabo durante el desarrollo de la especializacion.

Se busca acentuar la formacion en la practica profesional y en el uso de los diferentes
lenguajes periodisticos, particularmente, con la realizacion frecuente de articulos y columnas
periodisticas econdmicas.

Se considera esta area como espacio articulador de la produccién con la teoria.

También se busca la publicacion de estas producciones en diferentes ambitos. Incluye la
adquisicién de los fundamentos de cada lenguaje, sus gramaticas y técnicas basicas de
operacion. Se busca la produccién de notas periodisticas en los distintos lenguajes, gréaficos,
radiales y audiovisuales, teniendo en cuenta el analisis de los procesos y modos de produccién
mediatico, analizando la gestién de la produccion y la incidencia de los desarrollos tecnologicos
en los productos finales y de la multimedialidad en la economia y los procesos sociales y
culturales.

Contenidos minimos de materias obligatorias

* Estrategias de comunicacion. (32 horas)

Teoria como herramienta y como hacer en si misma. La teoria construyendo y
conquistando el objeto. El estatuto de la comunicacién: campo de estudio y de tematizacion;
préactica profesional; practica social. La comunicacién como instrumento. La Mass
Communication Research y el Estructural Funcionalismo: las influencias en América Latina. La
comunicacién como cuestion de dominacion y reproduccién social. La denuncia de la
manipulacion y sus vertientes en América Latina. La teoria critica de Frankfurt. La ruptura
epistemolédgica en América Latina. Crisis en las ciencias sociales. Nuevas configuraciones de
los movimientos sociales. De la comunicacion como imposicion a la comunicacion como
relacion. La comunicacion como hecho cultural y como produccion social de sentido. El retorno
del sujeto. Los estudio de recepcion. Medios como tecnologia e ideologia, objetos y sujetos de
transformaciones sociales. Globalizacién, fragmentacion de la sociedad. El discurso de la
verdad. Forma y contenido. La representacién. La analogia.



* Taller de Produccidn e Investigacion Periodistica (32 horas)
Lenguaje periodistico: informacion, interpretacién y opinion. Valoracion de la informacion.
Formatos redaccionales y fuentes de informacion. La investigacién periodistica: planificacion,
produccion y publicacién. La edicion periodistica como proceso global de produccién.

* Taller de Produccién Periodistica Econdmica (36horas)

Indicadores empresariales: indices de liquidez, endeudamiento, rentabilidad, analisis de
balances. Medicién de la actividad econdmica. (PBI, componentes de la demanda, sectores
econdémicos). Sector publico: andlisis y clasificacion del gasto y de los recursos, estructura
tributaria, presion tributaria. Situaciones y problematicas socioeconémicas: indicadores mas
frecuentes, metodologia de construccién de los indicadores relevantes (mercado laboral,
inflacién, pobreza e indigencia, distribucion del ingreso, sistema financiero etc.).

* Economia Politica de la Comunicacién (32 horas)

Proceso histérico y dinamico de las industrias culturales. El funcionalismo, el desarrollismo
y las investigaciones de la teoria de la dependencia. Estudios culturales vs. Economia politica
de la comunicacién. El cambio de paradigma de crecimiento que inscribe la denominada
revolucion cientifico-técnica. La estrategia de la Sociedad global de la informacion y el
conocimiento. Las “autopistas de la informacion” y sus TICS (nuevas tecnologias de la
informacion). Concentracion y globalizacion. El MERCOSUR vy la Union Europea: dindmica de
las industrias culturales: perspectiva histérica y actores. El mapa actual del sector y los
procesos y actores de la concentracion y convergencia en la Gltima etapa.

* Microeconomia (32 horas)

Contexto de la materia: concentracién y centralizacion del capital. Principales elementos de
microeconomia: costos fijos y variables, indivisibilidades, funcién de demanda. Estructuras de
mercado y formas de competencia: monopolio, oligopolio, competencia monopolistica.
Diferenciacién de productos, Standard, calidad. Teoria del cambio tecnolégico: trayectoria,
paradigma y proceso interactivo. Topologia de sectores innovadores. Teorias de la empresa.
Topologia de empresas: PyME, Grandes Grupos, Empresas Multinacionales, Empresas Red.
Formas de governance. Empresas multinacionales y mundializacién del capital. Analisis
sectorial: Cadenas, Bloques, Complejos. Enfoque estructura, comportamiento y desempefio;
andlisis estratégico.

* Macroeconomia (32 horas)

Elementos de macroeconomia. Contexto histérico. Variables macroeconémicas. Computo y
célculo. La contabilidad social. El equilibrio macroeconémico. Mercados de bienes, dinero y
trabajo. Sector publico y macroeconomia. Federalismo fiscal en la Argentina. Inflacion y
desempleo. Crecimiento, desarrollo y ciclo econémico. Distribucion del ingreso y pobreza.
Modelos macroecondmicos aplicables a la Argentina.

* Moneda y Finanzas (32 horas)

Fundamentos metodolégicos del analisis monetario y financiero. Efectos de los cambios de
precios absolutos y relativos de los activos: riqueza, inflacion y devaluacion. Instituciones
financieras, sistema bancario y crédito. El rol de los bancos. Ahorro, inversion y financiamiento.
Intermediacion de riesgos. Determinacion de las tasas de interés y su estructura temporal.
Estructura y funcionamiento del sistema financiero argentino. Problemas de informacién
asimétrica. Oferta de dinero y politica monetaria. El rol del banco Central. Objetivos e
instrumentos de la politica monetaria. Mercados de capital, decisiones de cartera y
financiamiento de la empresa. Desarrollo financiero, estabilidad y crecimiento. Relaciones de
consistencia entre regimenes cambiarios y politica monetaria

* Comercio y Finanzas Internacionales (32 horas)

Teorias sobre el comercio internacional y la integracién econémica. Politica Exterior y
Comercial. Balance de Pagos y regimenes cambiarios. Estructuras institucionales multilaterales
comerciales y financieras. Problemas econdmicos (deuda externa, comercio desbalanceado,
sistema financiero internacional). Las relaciones econémicas internacionales en un contexto
unipolar. Andlisis de la coyuntura y de las tendencias de largo plazo en la economia
internacional (fuentes e indicadores).



* Historia Social Argentina (32 horas)

Constitucion del Estado y el mercado nacional en la segunda mitad del siglo XIX. El
proyecto de la Generacion del Ochenta. El modelo agropecuario-exportador. Ciclos
econdmicos entre 1840 y 1913/14. Génesis del desarrollo industrial. La inmigracion masiva
como fenébmeno socio-econdmico. Decadencia del modelo primario exportador en la década de
1920. Crisis de 1930. Economias regionales: integracion, crisis y exclusion.

Desarrollo de la industrializacion sustitutiva ¢ Existio un modelo nacional y popular de
desarrollo econémico? Politicas econdmicas anticrisis entre 1930 y 1935. La industrializacion
sustitutiva de importaciones y su articulacion con la produccion primaria de exportacion.
Estado: regulacion e intervencion directa en la economia. Crisis de 1949/52. Empresas de
capital local y transnacional, tecnologia y politicas publicas: el proyecto desarrollista.
Negociaciones entre Estado, capital y trabajo en la dinamica de la acumulacién capitalista
industrial entre 1946 y 1975. La politica econdémica de Martinez de Hoz: represion politico-
social y apertura econémica.

La Argentina neoliberal. La apertura econémica: del Rodrigazo al Plan de Convertibilidad.
Deuda externa; reestructuracion productiva; crisis y reconversion del sector industrial;
reprimarizacion, tercerizacion, transnacionalizacién de la economia. Las economias regionales
en el cambio de siglo. Posibilidades de desarrollo a comienzos del siglo XXI en el contexto de
la economia global y en particular en el MERCOSUR

* Sociologia General (32 horas)
Identificacion de las principales dimensiones que permiten dar cuenta de la complejidad de
los fenédmenos sociales y de la especificidad del analisis sociologico: formas de organizacién y
reproduccién de la vida social; procesos de diferenciacion, desigualdad, conflicto y cambio;
relaciones de poder e instituciones politicas. Andlisis de los temas desde diversas perspectivas
tedricas, clasicas y contemporaneas. Actores, procesos Yy estructuras en la explicacién
socioldgica. Aplicaciones al caso argentino.

* Doctrinas econémicas (32 horas)

El pensamiento preclasico, Mercantilismo y Fisiocrasia. El pensamiento econémico clasico:
A. Smith, Ricardo, Malthus y Marx. El pensamiento econémico neoclasico. Walras, Marshall.
Criticas tempranas al pensamiento neoclasico.

El estado del pensamiento econémico en los '30. Las ideas de Keynes. Las implicaciones
de la revolucién keynesiana. La sintesis neoclasica. Los criticos y continuadores de la Sintesis
neoclasica: Monetarismo, Nueva Economia clasica y Nueva Macroeconomia Keynesiana. Los
post keynesianos. La importancia de las ideas de Kalecki. El surgimiento de la economia del
desarrollo: Shumpeter, Hirschman. El estructuralismo latinoamericano. La teoria del
imperialismo. La teoria de la dependencia. El intercambio desigual. El institucionalismo:
Origenes y actualidad. La teoria de la regulacion.

* Seminario de Investigacion (32 horas)

Pensar la investigacion: del tema al problema. El problema inicial: ecuacion teérica,
ecuacion empirica. Los objetivos: por donde rumbear, qué preguntarse, qué mirar. Los efectos
de la teoria y de las experiencias vitales Objetivos generales y especificos. Objetivo y objeto.
Disefio de la investigacion: Fases, métodos, caminos hipotéticos, cronogramas tentativos,
presupuesto, factibilidad. Primera fase de la investigacion: Aproximaciones al objeto. Métodos y
técnicas de produccién de datos. Descentramientos, enamoramientos y desilusiones. Redefinir;
Las redefinicion del objeto. Fijacion de limites temporales, espaciales y muestrales. Indicios e
hip6tesis. Del proceso de produccién de datos al proceso de produccién de interpretaciones.
Datos, indicios, hipotesis, verificacion, interpretacién, conclusién. Enunciacién, autoridad,
verdad y verosimilitud. Politica y pragmatica de la escritura. Economias de la argumentacién
(ejemplificacién, induccién, aridez, citas de autoridad).

Consultas:

Prosecretaria de Posgrado de la UNLP

Tel: 54-221-4236309

Mail: posgradounlp@presi.unlp.edu.ar

Pagina Web de la Facultad: www.perio.unlp.edu.ar
Contacto: esp_econo@perio.unlp.edu.ar



